KOMMUNIKATIONSPLAN FOR LOVISA SKARGARDS FISKERIOMRADE
Godkand av styrelsen 13.8.2024.

Planen uppdateras och godkénns minst vart fidrde ar. Arsklockan uppdateras arligen och infors i
fiskeriomrddets verksamhetsplan.

Denna plan beskriver hur Lovisa skargards fiskeriomrade kommunicerar. Kommunikationsplanen baserar
sig pa fiskeriomradets nyttjande- och vardplan, som ar fiskeriomradets viktigaste styrdokument.

Kommunikation &r i nyckelstéllning for en effektiv fiskeriomradesverksamhet. Fiskeriomradets
kommunikation ar regelbunden och fiskeriomradet berattar 6ppet om sin verksamhet och de beslut som
fattas vid stammorna och verkstélls av styrelsen. Fiskeriomradet ar medveten om att vissa fragor delar
asikterna och valkomnar debatt. Fiskeriomradet anvander en respektfull och vanlig ton i sin
kommunikation.

MAL MED KOMMUNIKATIONEN

Malet med fiskeriomradets kommunikation ar att
e Oka fiskeriomradets synlighet

e En 6ppen och effektiv informationsspridning
e Formedla bilden av en trovardig verksamhet

Avsikten med kommunikationen ar ocksa att skapa en dialog

e som aktiverar vattendgarna och Ovriga intressentgrupper och framjar samarbetet mellan dessa och
fiskeriomradet

o med Lovisa stad samt de myndigheter som handhar fiske- och fiskerelaterade fragor.

Avsikten med kommunikationen &ar att den fungerar at bada hallen

o FOr att fiskeriomradet ska fa en battre helhetsbild ar det viktigt att vattendgarna informerar
fiskeriomradet om bland annat sina kontaktuppgifter, forsaljning av fisketillstand, fiskebestammelser,
restaureringar, egna fiskedvervakare och dvriga beslut.

o For att fiskeomradet ska kunna halla sig a jour med aktuella fragor inom sitt verksamhetsomrade ska
verksamhetsledaren se till att fiskeomradet finns med pa Lovisa stads, Regionférvaltningsverkets,
NTM-centralernas, vattenvardsféreningars och andra aktorers distributionslistor.

INTERN KOMMUNIKATION

Med intern kommunikationen avses informationsgangen mellan verksamhetsledaren, styrelsen och
fiskedvervakarna. Informationen omfattar aktuella arenden och férvaltning.

Ansvaret for den interna kommunikationen ligger hos verksamhetsledaren och ordféranden.
Det ar viktigt att styrelsemedlemmarna och fiskedvervakarna delar med sig av sin lokala sakkdannedom.

Kanaler for den interna kommunikationen ar direkt personlig kontakt, e-post, WhatsApp och maéten.
Fiskedvervakarna har en egen WhatsApp-grupp, men aktiviteten ar lag.

Styrelsen bedomer att den interna kommunikationen i dagsléage fungerar bra, men att
styrelsemedlemmarna kunde vara aktivare.



EXTERN KOMMUNIKATION

Med extern kommunikation avses informationsgangen till och mellan fiskeriomradets medlemmar och
intressentgrupperna sa som fritidsfiskare, kommersiella fiskare och fiskeguider, men &dven Lovisa stad,
olika myndigheter, foreningar i Lovisaomradet och den stora allménheten.

Den externa kommunikationen omfattar fiskeriomradets verksamhet och beslut. | man av resurser
informeras dven om allman fiskerilagstiftning och fisketillstdnd som berér omradets medlemmar och
fiskare.

Fiskeriomradets framsta externa kommunikationskanal ar de egna natsidorna.

Malgrupper

Vattendgare och Centralférbundet for Fiskerihushallning

Olika fiskargrupper och deras organisationer; Perna fiskargille, Loviisan seudun Erdaankavijat,
Uudenmaan Kalatalouskeskus, Kaakkois-Suomen Kalatalouskeskus, Nylands fiskarforbund, Finlands
yrkesfiskarférbund, Finlands Fritidsfiskarens Centralorganisation, Finlands Fiskeguidegille rf, Suomen
kalankasvatttajaliitto

Narliggande fiskeriomraden; Borga-Sibbos fiskeriomrade, Forsby a fiskeriomrade, Kymen
kalatalousalue

Lovisa stad

Fiskerienheten vid Egentliga Finlands NTM-central och andra enheter vid Nylands och Egentliga
Finlands NTM-centraler

Forskning och foretag; Naturresursinstitutet, Kymijoen vesi- ja ymparist6 ry, Féreningen vatten- och
luftvard for Ostra Nyland och Borga &, Fortum, Kala ja vesitutkimus

Media; finns listade i kontaktuppgiftslistan i slutet av planen.

Kommunikationen omfattar

Fiskeriomradets verksamhet, de beslut som fattas och verkstéllandet av besluten om till exempel
lokala fiskebestammelser, fiskutplanteringar, fiske6vervakning, vattenvard, dgarersattningar

Lokala fisketillstand och forsaljningen av dem

Aktuellt inom fiskerihushallningen som berdr fiskeriomradets medlemmar och intressenter (nationell
lagstiftning, kommunala beslut och dylikt)

Utlatanden

Ovrigt aktuellt gallande fisk och fiske inom fiskeriomradet

Kommunikationskanaler

o Fiskeriomradets framsta externa kommunikationskanal ar de egna natsidorna som finns pa

adressen www.lovisaskargard.fi
Fiskeriomradet stravar efter att framsidan uppdateras med minst tre manaders mellanrum och att

allt dvrigt material halls a jour.

o Fiskeriomradet erbjuder deldagarlag och 6vriga vattenagare mojlighet att mot ersattning ha en
egen undersida pa hemsidan Da deldgarlaget dnskar fa& med endast sin kontaktuppgift eller lank
till egen sida ar tjansten kostnadsfri.

o Fiskedvervakarna ar en viktig kommunikationskanal for fiskeriomradet. De tréffar kunderna pa
vattnet och svarar via telefon och epost pa fragor. De kan dela ut tryckt material samt hamta
fiskarnas hélsningar fran faltet till styrelsens kdnnedom. Styrelsen stéder fiskedvervakarna i deras
jobb och erbjuder tydliga linjedragningar for deras uppdrag.

e Fiskeriomradets stamma samt utskick av stammokallelse, i samband med stammokallelser kan
fiskeriomradet ocksa informera om annat aktuellt.

e Pressmeddelanden - ett pressmeddelande bor vara skrivet som en nyhetsnotis och gérna
kompletteras med en bild av hog kvalitet. Om mojligt I6nar det sig dven att vara i direkt kontakt
med journalisterna vid de olika tidningarna/radiostationerna/YLE Ostnyland for béttre synlighet.


https://lovisaskargard.fi/

e Tryckt material. Exempelvis information om fisket och fiskebestammelser inom fiskeriomradet. Kan
delas ut av fiskedvervakare och finnas till utdelning vid strategiska platser. Styrelsemedlemmarna
hjalper till med denna utdelning, till exempel till Neste Ankkurituuli och Gasthamnens café vid
Skeppsbron.

¢ Infotavlor; till exempel ljustaviorna vid vastra infarten.

e Utldtanden. De utlatanden som skrivs i intressebevakningstillfallen kan publiceras pa hemsidorna
for att ge synlighet at fiskeriomradet. Likasa kan de omformuleras aven till pressmeddelanden
eller inséndare till lokala pressen.

e Lankningar till fiskeriomradets natsida fran Lovisa stads hemsida och traktens
turistinformationssidor sa som visit Kotka Hamina https://www.visitkotkahamina.fi/

o Fiskeriomradet uppréatthaller inte egna sociala mediekanaler for tillfallet pa grund av resursbrist.
Styrelsemedlemmar aktiva pa sociala media uppmanas dela fiskeriomradets nyheter i olika lokala
Facebookgrupper och dylikt.

e Verksamhetsledaren uppratthaller en kontaktlista till omradets media och relevanta tjansteman
och andra samarbetsparter géllande kommunikation. Denna uppdateras arligen tillsammans med
styrelsen i samband med att arsklockan uppdateras.

e Styrelsen uppmanas skicka foton till verksamhetsledaren som kan stoda fiskeriomradets
kommunikation. Det behdvs foton fér bade hemsidor och pressmeddelanden. Foton tagna med
telefonen kan anvandas men de ska skickas med e-post for att halla storleken, alternativ i
Whatsapp skickas med HD-resolution.

KOMMUNIKATIONSANSVARIGA

Fiskeriomradets sekreterare fungerar som kommunikationsansvarig tillsammans med styrelsens
ordférande. Styrelsen kommer inom sig éverens om ansvarspersoner i enskilda sakfragor. Malin Lonnroth
skriver pressmeddelanden som kompletteras av ordféranden och verksamhetsledaren.

Styrelsen och fiskebvervakarna hjalper till att dela ut tryckt material.

En styrelsemedlem har rétt att uttala sig i egenskap av egen person, men ska tydligt ha i atanke att aven
man uttalar sig i egenskap av privatperson, sa kan man uppfattas som en representant for
fiskeriomradet. Man visar respekt och forstaelse for andras asikter.

UPPFOLINING AV KOMMUNIKATIONEN

En forsta atgéard ar att pa varje styrelsemote ha en punkt med Uppfdijning av kommunikation for att
protokollféra kontakter och diskussioner med intressenter.

En uppféljning av kommunikationen presenteras i fiskeriomradets arsberattelse. Man féljer upp vilken
kommunikation som gjorts och hemsidorna foljs upp med relevant verktyg sa att man far besoksstatistik.

Uppféljning av kommunikationen ger information om hur kommunikationen fungerar, vilka
problempunkterna ar och hur kommunikationen borde utvecklas.



